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 المستخلص 

نخفاض الكفاءة التسويقية في محافظة بغداد كان هدفاً إلى  دراستها إن إرتفاع الهوامش التسويقية لمحاصيل الفاكهة  الأهمية النسبية لها وكذلك التكاليف  وحسابوا 
تم دراسة تطور المؤشرات الإقتصادية لمكفاءة و .2014/2015التسويقية وقياس الكفاءة التسويقية لمحاصيل الفاكهة المدروسة في محافظة بغداد خلال مدة الدراسة 

نتج وسعر المستهمك يقية لمحاصيل الفاكهة المدروسة في محافظة بغداد خلال مدة الدراسة حيث تبين إن الأهمية النسبية لمهامش التسويقي المطمق بين سعر المالتسو 
ة لأرباح تاجر التجزئة من الهامش يجاءت الأهمية النسبو  ،%48.80الفاكهة المدروسة حوالي إذ بمغ متوسطه لمجموع محاصيل ل نسبة عالية مما يدفعه المستهمك،يمث

وأحتمت أرباح تاجر الجممة المرتبة الثانية من الهامش التسويقي إذ ، %53.30حوالي بالمرتبة الأولى إذ بمغت بالمتوسط لمجموع محاصيل الفاكهة المدروسة  التسويقي 
المنتج لتسويقي بين سعر العمميات التسويقية لتجار الجممة والتجزئة مجتمعةً المرتبة الثالثة من الهامش ا وأحتمت ،%24.37لمحاصيل الفاكهة المدروسة بمغت بالمتوسط

وأحتمت ،مى الأسعار التي يدفعها المستهمكعيف العمميات التسويقية لها تأثير وهذا يعني إن تكال %8.36المتوسط لممحاصيل المدروسة حواليوسعر المستهمك إذ بمغت ب
الخامسة من  جاءت بالمرتبةفأما تكاليف الكميات التالفة  ،%7.98متوسطها لمفاكهة المدروسة حوالي النسبية حيث بمغالمرتبة الرابعة من حيث الأهمية  النقلتكاليف 

ل المؤثرة عميها في منطقة الدراسة حيث قياس الكفاءة التسويقية والعوامذلك تم ك ،%6.00لمحاصيل الفاكهة المدروسة بحدود حيث بمغت بالمتوسطحيث الأهمية النسبية 
الثلاثة  خلالها إذ بمغ متوسط الكفاءة التسويقية بحسب القوانينطول القنوات التسويقية التي تمر  تبين ضعف أداء النظام التسويقي لمحاصيل الفاكهة المدروسة عمى

بشكل عام وهي  3 حسب المقياس رقم %48.50 وبحدود 2 المقياس رقمحسب  %40.66وكانت بحدود  1 حسب المقياس رقم %64.87المستخدمة في إستخراجها
المستهمك بسبب مقدرتهم عمى  إرتفاع نصيب الوسطاء بمستوى مقارب تقريباً لنصيب المنتجين من دينار الإستنتاجات التي تم التوصل اليها أهم  منو  .منخفضة

التسويقية التي يقدمها المنتج مما اضعف تحفيز المنتجين عمى تطوير إنتاجهم وقيامهم ببعض الأنشطة المساومة من دون إن يقدموا خدمات تسويقية توازي الخدمات 
تفعيل دور الجهازين التسويقي والارشادي لكي يأخذا دورهما في الارشاد وتقديم النصح والمشورة لممزارعين في مجال تسويق المحاصيل ب لذا توصي الدراسة التسويقية.

                                                                                                                                                                                                                                                                           .رفع الكفاءة التسويقية لمحاصيل الفاكهةالزراعية بهدف 
 .ةــــالكفاءة التسويقي ، ةــــامش التسويقيو الهالتكاليف التسويقية، ، تكاليف الإنتاج كممات المفتاحية:ال

.*البحث مستل من رسالة ماجستير لمباحث الأول  
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ABSTRACT  
 The high marketing margins for fruit crops and lower marketing efficiency in  the province of  Baghdad was the target of  the study and 

appreciation it and estimate the relative importance for its as well as marketing costs and measuring  Marketing Efficiency for fruit crops 

studied in the province of  Baghdad during the study period 2014/2015.The search has dealt with the evolution of  economic indicators for the 

marketing  efficiency of the fruit crops studied  in  the province of Baghdad during the period of the study it was found that the relative 

importance of absolute margin catalog between the producer price and  consumer price  represents a high proportion of which consumers 

pay, as an average for the total fruit crops studied around 48.80% , and  the relative  importance of earnings retailer of marketing margin 

came in the first prize, amounting to an average of the total fruit studied crops around 53.30%, and the wholesaler  profits occupied the 

second highest marketing margin, amounting on average to fruit crops studied 24.37% , and the marketing operations of wholesalers and 

retailers combined occupied the third place in  marketing  margin between the producer  price and consumer  price which reached  an 

average of crops studied about 8.36% This means that the marketing operations have an impact on the  prices paid  by the consumer the 

transportation costs occupied the fourth place in terms of relative importance  where  the averaging  for  that  fruit  studied about 7.98% , 

while the damaged quantities costs came in the fifth  rank in  terms of the relative  importance  that  reaching  an average for Fruit crops 

studied around 6 00. % , and  measurement of marketing efficiency and the factors influencing  them  in the study area where it was found  

the  performance weakness of marketing system  for  fruit crops studied along the marketing channels which are passing through it where 

the average of the marketing efficiency, according to the three laws used in extracted are 64.87% by the scale 1 with the limits of 40.66% 

according to the scale 2 and with the limits of 48.50% by the scale 3 It is generally low.One of the main conclusions reached high level of 

share brokers asymptotic almost to the share of producers of consumer dinars because of their ability to bargain without providing 

marketing services equivalent to the marketing services provided by the product which thus weakening stimulate producers to develop their 

production and some of their marketing activities.So the study recommends activating the role of the two devices in order to catalog and 

indicative determined to take their role in providing guidance and advice to farmers in the marketing of agricultural crops in order to raise 

efficiency of marketing fruit crops.                                                                                                                                                                                

 The key word: The production cost, The marketing costs, The marketing margins, The marketing efficiency. 

*Part  of  M.Se  . thesis of   the first  author.  
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 المقدمـة
لاشك إن قطاع الزراعة ىو من القطاعات الميمة والحيوية 

أي بمد نظراً لما يوفره النشاط الزراعي من غـذاء  في إقتصاد
وتُعَد ص عمل لمسكان ومواد خام لمصناعة. وممبس وفر 

محاصيل الفاكية من السمع الزراعية الميمة لممستيمك في 
نحاء العالم وذلك لإحتوائيا عمى مركبات وعناصر أجميع 

غذائية ميمة وأساسية في غذاء الإنسان أىميا الكاربوىيدرات  
البروتينات، الدىون وأحماض عضوية فعالة إضافة الى 

 .C  , A B1  , B2 , B7  (2) ,الفيتامينات أىميا فيتامين
زراعة بساتين الفاكية عمى إختلاف أنواعيا ذات أىمية  إن

إقتصادية كبيرة جداً حيث إن في بعض البمدان يشكل تصدير 
إن النيوض  (.3) الفاكية جزءاً ميماً من إقتصادىا الوطني

بإنتاج محاصيل الفاكية يُعَد أمراً ضرورياً وحيوياً لمواجية 
الزيادة في الطمب المحمي عمى الفاكية الناتجة عن الزيادة 
المستمرة في عدد السكان من ناحية وزيادة الدخل والقوة 
الشرائية من ناحية أخرى وأيضاً لزيادة الكميات المصدرة منيا 

عد محاصيل الفاكية من أىم للأسواق الخارجية، حيث ت
المحاصيل الزراعية سواء من الناحية الغذائية أو التصديرية 
.وتُعَد عمميات التسويق الزراعي من أىم العمميات الإقتصادية 
في الدول المتقدمة والنامية عمى حد سواء وقد إتسمت نظرة 
العالم اليوم لعممية تسويق الغذاء بنظرتين مختمفتين عمى 

إنيما مرتبطتان ببعضيما البعض، وتشير النظرة الرغم من 
الأولى إلى الكيفية التي يتم فييا تنظيم طرق تسويق الغذاء 
لى أي مدى تؤدي ىذه الطريقة مياميا الإقتصادية  وا 
والإجتماعية بكفاءة وكيف تتغير بمرور الزمن وىذه نظرة 

فالتسويق  (.10) والمحممين وتسمى بالنظرة الكميةالإقتصاديين 
عند قيام الفلاحين  ةً الزراعي من الناحية الفيزيقية يبدأ مباشر 

والمزارعين بفرز وتدريج منتوجاتيم وتعبئتيا ونقميا الى 
الأسواق وحيث ىناك المزيد من الوظائف والخدمات التي 

ولا  .المنتوجات الى موائد المستيمكين تساعد عمى وصول ىذه
نما يتعداه ليجعل إ قتصاديات التسويق يقف الأمر عند ىذا وا 

الزراعي تتعامل مع عدة محاور متداخمة ومتفاعمة مع بعضيا 
البعض مثل عرض المنتوجات وطمب المستيمكين والنظام 
السعري ثم السياسات التسويقية وكافة الخدمات التيسيرية 

وكذلك  (.7) ق الزراعي السائدالأخرى المرافقة لنظام التسوي
راعيين يعتبرون إن عممية فإن كثير من الإقتصاديين والز 

تسويق السمع الزراعية تبدأ من بداية الإنتاج ، إذ أنو عمى 
المنتج الزراعي أن يعرف ما ىي السمع التي ينتجيا وكميتيا 

تتميز أسعار الفاكية  ونوعيا والتي يستطيع أن يبيعيا.
بالتذبذب أوعدم الإستقرار لأسباب كثيرة أىميا ما يتعمق 

ات إذ إن تكاليــف العمميــات التسويقيــة بتسويق ىذه المنتج
وأرباح القائميـــن بالوظائف التسويقية تشكل نسبة عالية مما 
يدفعو المستيمك لقـاء حصولو عمى السمعة الزراعية ، لذلك 
نرى في كثير من الأحيان إن إرتفاع أسعار السمع الغذائية 

لسبب إلى ليس سببو الإرتفاع في التكاليف الانتاجية بل يعود ا
إرتفاع تكاليف العمميات التسويقية وأرباح القائمين عمى ىذه 
ن المنتج الزراعي لايحصل إلا عمى حصة  الوظائف، وا 
منخفضة مما يدفعو المستيمك لمسمعة الزراعية التي ينتجو، 
أما النسبة الأكبر فتذىب إلى الوسطاء والقائمين بالوظائف 

تفاع اليوامش التسويقية وتكمن مشكمة البحث في إر التسويقية، 
نخفاض الكفاءة التسويقية في محافظة  لمحاصيل الفاكية وا 
رتفاع  بغداد وذلك بسبب إرتفاع تكاليف العمميات التسويقية وا 
أرباح الوسطاء مما يؤدي إلى إرتفاع السعر المدفوع من قِبَل 

نخفاض المبالغ المستممة من قِبَل المنتجين. يمكن و المستيمك وا 
يوامش التسويقية لمحاصيل تقدير الاف البحث بىدتحديد أ
بين المراحل  ، العنب ، البرتقال ، اللالنكي التفاح الفاكية

تقدير الأىمية و التسويقيــــة المختمفة في محافظة بغداد. 
النسبية لبنود اليوامش التسويقية والتكاليف التسويقية 

الكفاءة  قياسو لمحاصيل الفاكية المدروسة في محافظة بغداد.
  التسويقية  لمحاصيل الفاكية المدروسة في محافظة بغداد.

 قائطر الالمواد و 
تم تم الحصول عمى البيانات من مصادرىا المختمفة حيث 

الحصول عمى البيانات الأولية من مصادرىا الميدانية 
التي تم  والمقابلات الشخصية عن طريق إستمارة الإستبيان

 الجممة، تاجر المنتج، تاجر تصميميا لممستويات المختمفة
عدت ليذه الدراسة، حيث جمعت المعمومات وأالتجزئة 

بإسموب العينة العشوائية من منتجي الفاكية في محافظة 
بغداد، وكذلك إستمارات الإستبانة التي جمعت من أسواق 

ستمارات الإستبانة ا لتي جمعت الجممة في محافظة بغداد، وا 
من محلات التجزئة المنتشرة في جميع المناطق السكنية في 

 إضافة إلى أنو تم الحصول عمى البيانات العاصمة بغداد.
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الثانوية اللازمة التي إعتمدتيا الدراسة من مجموعة من 
 والجيات الرسمية الحكومية .المصادر 

 التكالــيـــف التسويقيــــــة
قية يختمف عن إصطلاح إن إصطلاح التكاليف التسوي

ن تعريف اليامش التسويقي بأنو الفرق  اليامش التسويقي، وا 
راء لسمعة معينة أو مجموعة من ــر الشــع وسعـــبين سعر البي

اليف تدخل ضمن اليوامش يعني إن التك ذاـــإن ىـــالسمع ف
 القيام نتيجة تحدث التي التكمفة وتعرف بانيا (.26) التسويقية

 إلى المستيمك المنتج من السمعة نقل في تسويقية أنشطة بعدة
 التغميف وفك والتغميف التحميل تتضمن التسويق وتكمفة

 وتكمفة المنتج وخسارة التوصيل وتكاليف والتنزيل والتحميل
 والعمولات السوق ورسوم المال رأس وتكمفة والتصنيع التخزين
إن مصطمح التكاليف . (19) الرسمية غير والدفعات

وبشكل  وامش التسويقية .التسويقية يختمف عن مصطمح الي
عبارة عن  يف التسويقية بمعناىا الدقيق ىيعام فإن التكال

الفرق الناتج عن باقي الأرباح من الفروق التسويقية المطمقة ، 
لتسويقية مضافاً أي إن اليامش التسويقي يتضمن التكاليف ا

 -:إلييا الأرباح
 الأرباح أو  يف التسويقية التسويقي=التكال الهامش

 الخسائر التسويقية.
 قيــةأنــواع التكاليــف التسوي

 (.24ويمكن التميز بين نوعين من التكاليف التسويقية:)
:ىو التكاليف الثابتة، وىي التكاليف التي لاتتغير النوع الأول

 اعةالمب في مجموعيا قياساً عمى عدد الوحدات المسوقة أو
يجار المحلات التجارية..  ،ومن أمثمتيا رواتب الموظفين وا 
ومن ىذه التكاليف الثابتة يتم الوصول إلى متوسط التكاليف 

 الثابتة بالنسبة لوحدة الإنتاج المسوق. 
: التكاليف المتغيرة التسويقية مثل تكاليف العبوات النوع الثاني

الإنتاج  والنقل،التخزين.وىي تكاليف تزداد بإزدياد
المسوق.ومنيا يتم حساب متوسط التكمفة المتغيرة لموحدة 
الواحدة المسوقة ومن الناحية النظرية ينظر إلى متوسط 
التكاليف المتغيرة عمى إنيا ثابتة لموحدة الواحدة من الإنتاج 
المسوق بغض النظر عن كمية الإنتاج المسوق وخبرة 

ممين في السوق زادت خبرة العا فكمما العاممين في السوق،
في التكاليف إيجابياً حيث يؤدي إلى انخفاض  كان التغير

 متوسط التكاليف المتغيرة .

 الكفـــاءة التسويقيــــة الزراعيـــــة
الكفاءة التسويقية الزراعية بأنيا  Kohls & Uhlيعرف  

معظمة لمنسبة بين كل من ناتج النشاط التسويقي الذي يتمثل 
في اشباع المستيمك من السمع والخدمات ومقدار إجمالي 
مختمف الموارد المستخدمة في العممية الانتاجية. وتقاس 
الكفاءة عمى اساس انيا نسبة بين المخرجات والمدخلات، 

ن نسبة الكفاءة ىذه بصيغ كمية او بوحدات ويمكن التعبير ع
نقدية، فعند استخدام الوحدات النقدية يصبح مفيوم الكفاءة 
عبارة عن نسبة الفوائد الى التكاليف. وعمى أساس ما تقدم 
يمكن النظر الى تسويق السمع الغذائية بأنو عبارة عن نظام 

مخرجات(، حيث تشمل مدخلات التسويق الموارد  -)مدخلات
رورية لاداء الوظائف التسويقية. أما المخرجات التسويقية الض

فتشمل المنافع المكانية والزمانية والشكمية والحيازية التي 
بذلك تكــون الموارد عبــارة عــن  تحقق الاشباع لممستيمكين.

والكفاءة  (.21) التكاليف، والمنافع عبــارة عن الفوائــد
قتصادية المستخدمة في التسويقية ىي أحد أىم المقاييس الا

قياس أداء السوق. كما إن تحسين الكفاءة التسويقية يعد ىدفاً 
شائعاً لكل من المنتجين والمستيمكين ومنشآت تسويق السمع 
الغذائية ولممجتمع عموماً. ولما كان العديد من التغيرات التي 
يقترح أجراؤىا في مختمف السياسات التسويقية الزراعية 

الكفاءة التسويقية الزراعية، عميو فمن  تستيدف تحسين
البدييي ان يكون التسويق الاكثر كفاءة ىو احسن اداء وان 

فإذا تضمن النظام  (.5)يكون الاضعف كفاءة اقل اداء
التسويقي مستوى لائقا لمخدمة التسويقية ولكنو مكمف ودون 
مقدرة المستيمك عمى الشراء فلا يعني ذلك بالضرورة تحسنا 

ءة التسويقية، كما قد لا تتحقق الكفاءة التسويقية في الكفا
أيضا عندما تكون التكاليف التسويقية منخفضة ومستوى أداء 
الخدمات التسويقية دون المستوى اللائق والمرغوب لدى 

ويعتمد الجياز التسويقي بصفة عامة عمى  (14) المستيمك
ثلاث دعامات رئيسية تعرف بالمجموعات التسويقية وىي 
مجموعة المنتجين ومجموعة الوسطاء وأخيراً مجموعة 
المستيمكين ، وتختمف أىداف كل فريق منيم لتحقيق رغباتو 
فييدف المنتجون والوسطاء الى تعظيم ارباحيم ، بينما ييدف 
المستيمكون الى تعظيم إشباعيم والحصول عمى أرخص 

 .(18الأسعار لسمعيم مع أداء الخدمات التسويقية الجديدة )
ن مخرجات التسويق ىي المنافع المكانية والزمانية والشكمية إ
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ومدخلات التسويق ىي مختمف الموارد الضرورية  والحيازية،
لاداء الوظائف التسويقية. ولذا يمكن تعريف الكفاءة التسويقية 
بأنيا "عبارة عن زيادة معدل المخرجات عمى المدخلات إلى 

 ىو التسويقية عمميةال أو إن مخرجات .(8) أعمى حد ممكن"
 فيي المدخلات أما الخدمة أو البضاعة المستيمك عن رضا

 التي والإدارة المال ورأس العمالة من الموارد المختمفة
 دون معين عمل إنجاز عممية في التسويق شركات تستخدميا
 مع الخدمة أو البضاعة تمك عن المستيمك برضا المساس
 طريق عن التسويقية الكفاءة قياس ويتم (.1الكفاءة ) زيادة
  (.23) الأسواق بين السعر تكامل

 المســالك التسويقيــــة
يعرف المسمك التسويقي لسمعة ما بشكل عام بأنو الطريق او  

السبيل او النيج الذي تسمكو ىذه السمعة اثناء انسيابيا من 
كما ويعرف بانو عبارة عن  (.15) المنتج الى المستيمك

مجموعة من الوسطاء والييئات التسويقية التي ترتبط فيما 
التسويقية  ء مجموعة من الوظائفبينيا ارتباطاً وثيقاً لادا

لسمعة معينة في سوق ما، وتؤدي الى مرور تمك السمعة من 
إن المسمك  .(12). المنتجين الى المستيمكين النيائيين

الزراعية يتضمن الكثير من الوظائف التسويقي لممنتجات 
التي تيتم بالنظام  كبير من الييئات ددوالتي يقوم بيا ع

يقصد بو أيضاً و (. 17)التسويقي حيث يؤثر عمييا مباشرةً 
الطرق التي تسمكيا السمع في انسيابيا من المنتج الى 
المستيمك و ذلك من خلال عدد من الأجيزة التي تقوم بتوزيع 

ون المسمك التسويقي لسمعة ما من عدد من السمع، و يتك
الوسطاء يقومون بتداول السمعة أثناء مسارىا في طريقيا من 

ا من منتج معين المنتج الى المستيمك النيائي أو أثناء مسارى
الى المستيمك التالي الذي قد لا يكون وسطي )وسيط(

مستيمكا نيائيا و لا يتضمن المسمك التسوقي أي نوع من 
غير الذين يقومون باقتنائو، وتختمف المسالك الوسطاء 
والعمميات التي  لمسمعة باختلاف طبيعة ىذه السمعةالتسويقية 

من  تجري عمييا أثناء مسمكميا التسويقي كما يختمف المسمك
  .(25) الى آخر منطقة الى اخرى ومن موسم
 أهداف المسالك التسويقية

تطوير وتوسيع بتتجمى  أىم أىداف المسالك التسويقيةإن من  
سوق السمع والمنتجات عن طريق توصيميا الى اسواق جديدة 

تحسين حصة المؤسسة من و  لم يسبق لممؤسسة تقديميا فييا.

السوق الذي تتعامل معو عن طريق قنوات التسويق، كقياميا 
بزيادة عدد الموزعين، مما يؤدي الى زيادة تدفق السمع 

جة اكبر من الانتشار والخدمات الى السوق وتحقيق در 
رفع كفاءة التوزيع لان التوزيع نشاط متكامل، و  لممؤسسة.

 الافكار، ائو )الموارد، الافراد،تتدفق من خلال أجز 
والمعمومات( الى الامام والى الخمف وذلك لتحقيق رضا 

الخدمة لو في المكان  المستيمك عن طريق توصيل السمعة او
 .(13) ن، وبأقل تكمفة ممكنةبالشكل والوقت المناسبي، الملائم

 النتائج والمناقشة
هيكل التكاليف الإنتاجية لمحاصيل الفاكهة المدروسة في 

            2015 – 2014  لمموسم الزراعيمحافظة بغداد 
  م التكاليف الإنتاجية الزراعية مفهو 

إن التكاليف الزراعية ىي تكاليف مستمزمات الإنتاج الزراعي 
.وتختمف التكاليف الزراعية عن التكاليف في الفعاليات 

إذ إن الجزء الأكبر من التكاليف في  ، الإقتصادية الأخرى
الجزء يسمى بالتكاليف الثابتة ، وتقدر  وىذا،الزراعة لا يتغير

نسبتو بثمثي التكاليف بينما في أغمب الصناعات تؤلف 
التكاليف المتغيرة الجزء الأكبر منيا ولذلك فمن السيل إجراء 

اما النوع الاخر من التكاليف  بعض التغييرات عمى الإنتاج.
ي وف.(6) لانتاج فيسمى بالتكاليف المتغيرةالذي يتغير بتغير ا

المدى الطويل تكون جميع عوامل الانتاج متغيرة وبالتالي 
م التكاليف يقصد بمفيو  .(11) تكون التكاليف كميا متغيرة

عمى أنيا: )قياس لمتضحية بالموارد من أجل بصورة عامة
الحصول عمى منفعة، والتي تؤثر بالنقصان عمى الموجودات 

لحديث التعريف ا عند اكتساب المنفعة بالمستقبل(. ويشير
لمتكاليف عمى انيا مقدار التضحية بالموارد دون الاشارة عمى 
الحصول لممنفعة، حيث ان الكمفة المستنفذة متى ما قابميا 
أيراد سميت مصاريف من اجل الحصول عمى منفعة. اما اذا 
لم يقابميا ايرادات سميت خسارة اذن الخسارة ىي ايضاً كمفة 

من المؤشرات التي (.و 4) عمى الرغم من عدم تحقيق منفعة
تحتاجيا الدراسة ىي التكاليف الإنتاجية لمحاصيل الفاكية 
المدروسة في محافظة بغداد وذلك من أجل حساب وقياس 

ساب وتقدير التكاليف الإنتاجية الكفاءة التسويقية ، لذلك تم ح
ـــن إستمــــارة ـــمن البيانات التي تم الحصول عمييـــــــا مـــ

يوضح   1 والجدول ي صممت ليذا الغرضـــــان التالإستبيــــ
 ذلك.
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في محافظة  اللالنكي( البرتقال، العنب، تكاليف الإنتاج لمدونم الواحد ولمشجرة الواحدة ولمطن الواحد من ثمار )التفاح،د بنو .  1جدول 
 ) الوحدة : دينار(  .2014/2015والموسم الشتوي  2014الموسم الإنتاجي الصيفي خلال  بغــداد

 من إعداد الباحث بالإعتماد عمى إستمارات الإستبانة -المصدر :
 Straight lineبطريقة الخط المستقيم )الإندثارات  إحتسبت*

method) المعادلة الأتية كما في : 
  L/Di = ( OC – SV )                                      

  =Di  للسنت  تمثل الإنذثارi. 

OC  =.الكلفت الأصليت للسلعت )الموارد( المشتراة 

SV القيمت البيعيت بعذ الإهتلاك للمذة =L  . 

L  .مذة الإستخذام بالسنواث = 

المؤشرات الإقتصادية للكفاءة التسويقية لمحاصيل تطور
 داد خلال مدة الدراسةـالفاكهة المدروسة في محافظة بغ

4102-4102  
الأسعار لبعض محاصيل الفاكهة في محافظة تطور  -أولاً:
 بغداد

 4102 – 4102 خلال مدة الدراسة

تبين من خلال  - الأسعار عمى مستوى المزرعة: -1
أسعار  ، إن متوسطستبيان الخاصة بالمنتج )المزارع(الإ إستمارات

 620( كانت بحدود  الفاكية )التفاح ، العنب ، البرتقال ، اللالنكي
الدراسة  مدةدينار/ كغم عمى التوالي خلال  659،  551،  609، 

. حيث كان أدنى سعر  5و 4و 3و 2في الجداول  وكما مبين
وع ــــرة إسبـــــــــدة إثنتى عشـــلال مـــــــــــــعمى مستوى المزرعة خ

/ دينار 394و كغم لثمار التفاح دينار/ 475 دودـــــــغ بحـــــبم
 489و البرتقال كغم لثمار دينار/ 316كغم لثمار العنب و

ى ، أما أعمى سعر عمى مستو دينار/كغم لثمار اللالنكي
 944و التفاح كغم لثمار دينار/ 785المزرعة بمغ بحدود 

 محصول التفاح محصول العنب

ع ت تكاليف الإنتاج الزراعيد بنو
نو

 

 
ف

لي
كا

لت
ا

 

الأهمية 
 النسبية %

المعدل للطن 
 الواحد

المعدل للشجرة 
 الواحدة

المعدل للدونم 
 الواحد

الأهمية 
 النسبية %

المعدل للطن 
 الواحد

المعدل للشجرة 
 الواحدة

المعدل للدونم 
 الواحد

10.91 9558.824 325 32500 12.22 12896.83 464.286 32500 
 تكاليف العمل الألي

 تكاليف الحراثة وتهيئة الأرض -أ
0 
 
 

رة
غي

مت
 ال

ف
لي
كا

لت
ا

 

7.55 6617.647 225 22500 8.46 8928.571 321.429 22500 
تكاليف عمليات تشغيل  -ب

 المضخات وإدامته

 4 تكاليف التسميد بأنواعه 95000 1357.143 37698.41 35.71 115000 1150 33823.53 38.59

 3 تكاليف المبيدات بأنواعها 18000 257.143 7142.857 6.77 22000 220 6470.588 7.38

 2 تكاليف تجديد البستان 15000 214.286 5952.381 5.64 15000 150 4411.765 5.03

 2 تكاليف الوقود والزيوت 24500 350 9722.222 9.21 24500 245 7205.882 8.22

 6 تكاليف الماء والكهرباء 16500 235.714 6547.619 6.2 16500 165 4852.941 5.54

 7 تكاليف إدامة وتصليح المعدات 6000 85.714 2380.952 2.26 6000 60 1764.706 2.01

 8 تكالبف العمل المؤجر 32000 457.143 12698.41 12.03 37000 370 10882.35 12.42

 9 تكاليف أخرى 4000 57.143 1587.302 1.5 7000 70 2058.824 2.35

 المجموع 266000 3800.001 105555.6 %100 298000 2980 87647.06 %100

 0 تكاليف العمل العائلي 043111 0727.024 28819.2 09.07 038111 0381 21288.432 40.12

ته
اب
لث
 ا
ف

لي
كا

لت
ا

 

 4 تكاليف إيجار البستان 221111 6248.270 078270.206 71.02 221111 2211 034324.920 68.60
 3 الفائدة على رأس المال 28302.601 833.162 43021.692 9.19 29642.238 296.422 07236.608 9.19

 2 الإندثارات*  01026.013 022.922 2146.444 0.28 8422.384 84.223 4242.188 0.46

 المجموع 620261.703 9062.744 422227.834 011% 622869.9 6228.698 094914.88 011%

 إجمالي التكاليف الكلية 917261.703 04963.743 361013.234 ـــ 923869.9 9238.698 481229.920 ـــ

 محصول البرتقال محصول اللالنكي
 ت تكاليف الإنتاج الزراعيد بنو

ع 
نو

ف
لي
كا

لت
ا

 

الأهمية 
 النسبية %

المعدل للطن 
 الواحد

المعدل للشجرة 
 الواحدة

المعدل للدونم 
 الواحد

الأهمية 
 النسبية %

المعدل للطن 
 الواحد

المعدل للشجرة 
 الواحدة

للدونم المعدل 
 الواحد

11.27 18465.91 295.455 32500 11.27 19061.61 295.455 32500 
 تكاليف العمل الألي

 تكاليف الحراثة وتهيئة الأرض -أ
0 
 
 

رة
غي

مت
 ال

ف
لي
كا

لت
ا

 

7.11 11647.73 186.364 20500 7.11 12023.48 186.364 20500 
تكاليف عمليات تشغيل  -ب

 المضخات وإدامته

 4 تكاليف التسميد بأنواعه 120000 1090.909 70381.23 41.59 120000 1090.909 68181.82 41.59

 3 تكاليف المبيدات بأنواعها 20000 181.818 11730.19 6.93 20000 181.818 11363.64 6.93

 2 تكاليف تجديد البستان 18000 163.636 10557.16 6.24 18000 163.636 10227.27 6.24

 2 تكاليف الوقود والزيوت 22000 200 12903.23 7.63 22000 200 12500 7.63

 6 تكاليف الماء والكهرباء 16500 150 9677.42 5.72 16500 150 9375 5.72

 7 تكاليف إدامة وتصليح المعدات 6000 54.545 3519.03 2.08 6000 54.545 3409.091 2.08

 8 تكالبف العمل المؤجر 29000 263.636 17008.77 10.05 29000 263.636 16477.27 10.05

 9 تكاليف أخرى 4000 36.364 2346.06 1.39 4000 36.364 2272.727 1.39

 المجموع 288500 2622.727 169208.08 011% 288500 2622.727 163920.5 011%

 0 العمل العائليتكاليف  043111 0008.080 74021.719 43.06 043111 0008.080 69886.304 44.93

ته
اب
لث
 ا
ف

لي
كا

لت
ا

 

 4 تكاليف إيجار البستان 321111 3080.808 412478.281 62.90 321111 3080.808 098863.642 62.42

 3 الفائدة على رأس المال 28474.116 238.836 48304 9.19 28763.7 223.316 47716.642 9.19

 2 الإندثارات*  9741.164 88.362 2711.913 0.83 02637.114 033.163 8306.2 4.73

 المجموع 530992.068 4827.199 311432.192 011% 236211.714 2876.368 312773.164 011%

 إجمالي التكاليف الكلية 819492.068 7449.926 480640.372 ــ 824900.702 7499.095 468693.562 ــ
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 كغم لثمار البرتقال دينار/ 771و العنبكغم لثمار  دينار/
 .كغم لثمار اللالنكي دينار/ 939و
تبين من إستمارات  -عمى مستوى الجممة :الأسعار  -2

الإستبيان الخاصة بتجار الجممة )أصحاب العلاوي( ، إن 
 البرتقال ، اللالنكيأسعار الفاكية التفاح ، العنب ،متوسطات 

 899.61،  776.68،  831.25،  864.34كانت بحدود 
 2موضح في الجداول  الدراسة، وكما مدةدينار / كغم  خلال 

ث كان أدنى سعر عمى مستوى عمى التوالي. حي 5و 4و 3و
 701.94خلال مدة إثنتى عشرة إسبوع بمغ بحدود  الجممة

 ثمار العنبكغم ل دينار/ 590.45و دينار/ كغم لثمار التفاح
دينار/  709.21و  دينار/ كغم لثمار البرتقال 513.48و

، أما  أعمى سعر عمى مستوى الجممة   كغم لثمار اللالنكي
 1206.45و دينار/ كغم لثمار التفاح 1049.14ود بمغ بحد

دينار/ كغم لثمار  1023.08و  دينار/ كغم لثمار العنب
 .اللالنكي دينار/ كغم لثمار 1213.21و  البرتقال

فيما يخص أسعار  -الأسعار عمى مستوى التجزئة : -3
المعدة ليذا الغرض، إن  التجزئة بينت إستمارة الإستبيان
 اللالنكي، البرتقال، العنب، متوسطات أسعار الفاكية التفاح

كغم   /دينار 1249،  1120،  1190، 1200كانت بحدود 
عمى  5و 4و 3و 2الدراسة وكما في  الجداول  مدةخلال 

التوالي. حيث كان أدنى سعر عمى مستوى التجزئة خلال مدة 
كغم لثمار التفاح   /دينار 995بمغ بحدود  إثنتى عشرة إسبوع

كغم لثمار  /دينار 750 و دينار/ كغم لثمار العنب 975 و
، أما أعمى سعر كغم لثمار اللالنكي دينار/ 1090و البرتقال

دينار/ كغم لثمار  1375د عمى مستوى التجزئة بمغ بحدو 
دينار/  1325و  دينار/ كغم لثمار العنب 1625و  التفاح

 .دينار/ كغم لثمار اللالنكي 1520و  ر البرتقالكغم لثما
توزيع الأنصبة التسويقية لممنتج وتاجر الجممة  -ثانياً :

 وتاجر التجزئة من دينار المستهمك
فيما يخص -نصيب المنتج من دينار المستهمك : -1

ح ، العنب ، نصيب المنتج من دينار المستيمك لكل من التفا
 مدةفقد بمغ المتوسط لكل منيم خلال  البرتقال ، اللالنكي
%، 48.45%، 50.42 ،%51.44الدراسة حوالي 

 4و 3و 2وكما مبين في الجداول  عمى التوالي . 52.30%
 .حيث تم إحتسابو من خلال الصيغة التالية : 5و
 

 1أسعار المنتج دينار/ كغم                           
 100    ـــــــــــــــــــــ  = ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  4نصيب المنتــج 

 3أسعار التجزئة دينار / كغم                        
لنسبة أما با -نصيب تاجر الجممة من دينار المستهمك : -2

ح ، لكل من التفالنصيب تاجر الجممة من دينار المستيمك 
فقد بمغ المتوسط لكل منيم خلال  العنب ، البرتقال ، اللالنكي

%،  20.45% ،18.86% ،  20.46الدراسة حوالي  مدة
 5و 4و 3و 2 وكما مبين في الجداولعمى التوالي . 19.33

 حيث تم إحتسابو من خلال الصيغة التالية : .
 = 5نصيب تاجر الجممة 

   1أسعار المنتج دينار/ كغم  ـــــــ 2أسعار الجممة دينار/ كغم 
        100  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 3ار التجزئة دينار / كغم أسع              
تبين إن  -نصيب تاجر التجزئة من دينار المستهمك : -3

ح ، من التفانصيب تاجر التجزئة من دينار المستيمك لكل 
قد بمغ بالمتوسط لمفاكية المذكورة  العنب ، البرتقال ، اللالنكي

عمى  %28.37 %،31.10 %،30.72 ،%28.1حوالي 
 3و 2 وكما مبين في الجداول ، الدراسة مدةخلال  .التوالي

نصيب  :إحتسابو من خلال الصيغة التالية .حيث تم 5و 4و
 = 6 تاجر التجزئة

                            2أسعار الجممة دينار/ كغم  ــــــــ 3أسعار التجزئة دينار/ كغم 
                                       011  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 3أسعار التجزئة دينار / كغم               
فيما يتعمق -نصيب الوسطاء من دينار المستهمك : -4 

ح ، العنب  التفابنصيب الوسطاء من دينار المستيمك لكل من 
الدراسة  مدةفقد بمغ متوسطيم خلال  البرتقال ، اللالنكي

 % 47.70%،  51.55%، 49.58%، 48.56حوالي 
نصيب تجار الجممة والتجزئة  وىذا يبين إرتفاععمى التوالي،

والتي مثمت نسبة عالية من دينار المستيمك . وكما مبين في 
.حيث تم إحتسابو من خلال الصيغة 5و 4و 3و 2 الجداول 
  -التالية :

= نصيب تاجر  7ار المستهمك ـــــنصيب الوسطاء من دين
 6+ نصيب تاجر التجزئة  5الجممة 
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 2014 محافظة بغداد لمموسم الصيفي في حيب دينار المستهمك لمحصول التفاتوزيع نص.  2جدول 

 .المصدر : إحتسبت من قِبَل الباحث بالإعتماد عمى إستمارات الإستبانة
  2014 لمموسم الصيفي  في محافظة بغداد دينار المستهمك لمحصول العنبتوزيع نصيب . 3جدول  

 المصدر : إحتسبت من قِبَل الباحث بالإعتماد عمى إستمارات الإستبانة
 .2015/  2014الشتوي توزيع نصيب دينار المستهمك لمحصول البرتقال في محافظة بغداد لمموسم .  4جدول 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 .المصدر : إحتسبت من قبَِل الباحث بالإعتماد على إستمارات الإستبانة

  

 الأسعار دينار / كغى تىزيع دينار انًستههك  % 

ع
ى
سث

لإ
ا

 

 نصية

 انىسطاء

7 

 نصية تاجر

 6انتجسئح 

 نصية تاجر

 انجًهح

 5   

 نصية

 انًنتج

 4 

 

 انتجسئح

3 

 انجًهح

2 
 1تاب انًسرعح

42.91 23.7 19.21 57.09 1375 1049.14 785 1 

42.91 23.7 19.21 57.09 1375 1049.14 785 2 

46.15 26.62 19.53 53.85 1300 953.94 700 3 

49.2 29.51 19.69 50.8 1250 881.14 635 4 

47.08 26.57 20.51 52.92 1200 881.14 635 5 

44.78 23.38 21.4 55.22 1150 881.14 635 6 

45.78 24.17 21.61 54.22 1125 853.14 610 7 

51.36 30.08 21.29 48.64 1100 769.14 535 8 

53.21 32.01 21.21 46.79 1090 741.14 510 9 

52.26 29.45 22.81 47.74 995 701.94 475 10 

55.42 35.91 19.51 44.58 1200 769.14 535 11 

51.61 32.1 19.51 48.39 1240 841.94 600 12 

 انًتىسط 620 864.34 1200 51.44 20.46 28.1 48.56

 الأسعار دينار / كغى تىزيع دينار انًستههك  %

 

ع
ى
سث

لإ
ا

 

 نصية 

 انىسطاء

7 

 نصية تاجر

 6انتجسئح 

 نصية تاجر

 انجًهح

 5   

 نصية

 انًنتج

 4 

 

 انتجسئح

3 

 انجًهح

2 

 تاب انًسرعح

1 

41.91 25.76 16.15 58.09 1625 1206.45 944 1 

42.53 25.16 17.36 57.47 1425 1066.45 819 2 

43.68 24.99 18.69 56.32 1250 937.65 704 3 

49.44 31.44 18 50.56 1250 857.01 632 4 

47.2 27.6 19.6 52.8 1125 814.45 594 5 

51.73 32.37 19.35 48.27 1100 743.89 531 6 

56.68 36.93 19.75 43.32 1025 646.45 444 7 

57.03 36.57 20.46 42.97 975 618.45 419 8 

59.59 39.44 20.15 40.41 975 590.45 394 9 

52.36 33.09 19.28 47.64 1100 736.05 524 10 

46.61 27.23 19.38 53.39 1150 836.85 614 11 

46.17 28.06 18.11 53.83 1280 920.85 689 12 

 انًتىسط 609 831.25 1190 50.42 18.86 30.72 49.58

 الأسعار دينار / كغى تىزيع دينار انًستههك  %

ع
ى
سث

لإ
 ا

 نصية

 انىسطاء

7 

 نصية تاجر

6انتجسئح   

 نصية تاجر

 انجًهح

 5   

 نصية

 انًنتج

 4  

 انتجسئح

3 

 انجًهح

2 

 تاب انًسرعح

1 

47.62 29.30 18.33 52.38 1325 936.84 694 1 

48.96 30.07 18.89 51.04 1250 874.12 638 2 

50.64 31.95 18.69 49.36 1250 850.6 617 3 

53.73 33.67 20.06 46.27 1100 729.64 509 4 

58.76 38.62 20.14 41.24 1050 644.52 433 5 

60.79 38.15 22.63 39.21 890 550.44 349 6 

57.87 31.54 26.33 42.13 750 513.48 316 7 

57.98 36.82 21.16 42.02 990 625.48 416 8 

48.55 27.87 20.68 51.45 1100 793.48 566 9 

47.39 27.67 19.72 52.61 1190 860.68 626 10 

45.84 26.58 19.26 54.16 1250 917.8 677 11 

 40.46 21.00 19.47 59.54 1295 1023.08 771 12 

 انًتىسط 551 776.68 1120 48.45 20.45 31.10 51.55
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  .2015 / 2014 في محافظة بغداد لمموسم الشتوي  اللالنكي المستهمك لمحصول توزيع نصيب دينار .5جدول

 .المصدر : إحتسبت من قِبَل الباحث بالإعتماد عمى إستمارات الإستبانة       
تقدير الهوامش التسويقية بين المراحل التسويقية  -ثالثاً : 

المختمفة لمحاصيل الفاكهة المدروسة في محافظة بغداد 
 2015-2014 الدراسة مدةخلال 

دراسة اليامش التسويقي أحد المعايير الرئيسية لمتعرف  تُعَد 
عمى الفروق التسويقية والعوامل المؤثرة عمييا لتحديد المشاكل 
 .التسويقية وكذلك لمحكم عمى كفاءة النشاط التسويقي

واليامش التسويقي أو الإنتشار السعري ىو الفرق بين السعر 
ذي يتقاضاه الذي يدفعو المستيمك النيائي وبين السعر ال

كما يعرف عمى إنو الفرق مابين سعر الشراء  (.22المنتج )
وسعر البيع لموحدة المعادلة من السمعة عند مراحل مختمفة 

كمـا أن تقديـر اليــامش التسويقي  .(9من المسمك التسويقي )
ومقارنتو بالتكاليف الإنتاجيـة وبالأسعـار التي يمكن الحصول 

مش التسويقي من فقرات مختمفة عمييا، ودراسة ىيكل اليا
لمتكاليف وأرباح لموسطاء والييئات التسويقية، جميعيا أمور 
تيم المنتجين والمستيمكين والمجتمع بشكل عام في سعيو 
لربط موارده ومنطقتيا بالشكل الصحيح في المجالات 

لية وفي مجالات الإنتاج الإنتاجية الزراعية الأو 
 (.20)التسويقي

 ين مرحمتي تاجر الجممة والمنتج التسويقي بالهامش  -1
وفيما يتعمق باليامش التسويقي المطمق  6من خلال الجدول 

ح، العنب، بين مرحمتي تاجر الجممة والمنتج لكل من التفا

فقد بمغ المتوسط لكل منيا حوالي  البرتقال، اللالنكي
دينار/ كغم  240.61،  225.68،  222.25،  244.34

ل مدة الدراسة. أما فيما يتعمق باليامش عمى التوالي خلا
، العنب ،  التسويقي النسبي  في ىذه المرحمة لكل من التفاح

% ،  28.27فقد بمغ متوسطو حوالي  البرتقال، اللالنكي
خلال مدة الدراسة.  % %26.75 ،  %29.06 ، 26.74

بالإعتماد عمى  -حسابو من خلال الصيغة الأتية : وتم
 . 5و 4و 3و 2 الجداول 

 1اليامش التسويقي المطمق بين سعر الجممة وسعر المنتج  
 ـ سعر المنتجــــــ= سعر الجممة 

  2اليامش التسويقي النسبي بين سعر الجممة وسعر المنتج  
 سعر المنتج  ـــــــ سعر الجممة                     
 100  ـــــــــــــــــــ   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ=   ـــــــــــــــــــــ           

 سعر الجممة                            
 رحمتي تاجر التجزئة وتاجرالهامش التسويقي بين م-2

 الجممة
أما بالنسبة لميامش التسويقي المطمق بين مرحمتي تاجر  

التجزئة وتاجر الجممة لكل من التفاح، العنب، البرتقال، 
 335.66اللالنكي فقد بمغ المتوسط لكل منيا حوالي 

دينار/ كغم لكل منيم عمى  349.39، 343.32، 358.75،
ي وفيما يتعمق باليامش التسويق التوالي ، خلال مدة الدراسة .

، العنب ، البرتقال ،  النسبي في ىذه المرحمة لكل من التفاح

 الأسعار دينار / كغى تىزيع دينار انًستههك  %

ع
ثى

س
لإ
 ا

 نصية

 انىسطاء

7 

 نصية تاجر

6انتجسئح   

 نصية تاجر

 انجًهح

 5   

 نصية

 انًنتج

 4  

 

 انتجسئح

3 

 انجًهح

2 

تاب 

 انًسرعح

1 

38.22 20.18 18.04 61.78 1520 1213.21 939 1 

42.88 24.69 18.19 57.12 1425 1073.21 814 2 

43.92 24.77 19.15 56.08 1300 978.01 729 3 

49.20 30.16 19.04 50.80 1248 871.61 634 4 

51.14 31.64 19.49 48.86 1185 810.01 579 5 

53.13 33.46 19.67 46.87 1150 765.21 539 6 

55.14 34.93 20.20 44.86 1090 709.21 489 7 

53.60 33.86 19.74 46.40 1140 754.01 529 8 

50.09 30.05 20.04 49.91 1150 804.41 574 9 

46.92 26.92 20.00 53.08 1185 866.01 629 10 

45.68 26.24 19.44 54.32 1250 922.01 679 11 

42.45 23.54 18.92 57.55 1345 1028.41 774 12 

 انًتىسط 659 899.61 1249 52.30 19.33 28.37 47.70
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%  30.15% ،  27.97فقد بمغ متوسطو حوالي  اللالنكي 
 6الدراسة. والجدول % خلال مدة  %27.97 ،  30.65،

بالإعتماد  -:م حسابو من خلال الصيغة الأتيةيوضح ذلك .وت
بين  اليامش التسويقي المطمق .5و 4و 3و 2 ى الجداول عم

   =3 سعر التجزئة وسعر الجممة
 سعر الجممةـــ ـــــسعر التجزئة  

  4 الجممة اليامش التسويقي النسبي بين سعرالتجزئة وسعر
 سعر الجممةـــ ــــــسعر التجزئة                    

 100  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ=  ـــــــــ        
 سعر التجزئة                          

 ن مرحمتي تاجر التجزئة والمنتج الهامش التسويقي بي -3
في المرحمة ما بين تاجر التجزئة  6ويتضح من الجدول 

 والمنتج فيما يخص اليامش التسويقي المطمق لكل من التفاح
فقد بمغ المتوسط لكل منيا حوالي ، العنب، البرتقال، اللالنكي 

دينار / كغم عمى التوالي خلال  590،  569،  581، 580
مدة الدراسة .أما فيما يتعمق باليامش التسويقي النسبي  في 

فقد  ح، العنب ، البرتقال، اللالنكيلمرحمة لكل من التفاىذه ا
%  50.80% ، 48.82% ،  48.33بمغ متوسطو حوالي 

وتم حسابو من خلال  خلال مدة الدراسة. % 47.24،
 . 5و 4و 3و 2 بالإعتماد عمى الجداول  -: الصيغة الأتية

 5 ر التجزئة وسعر المنتجاليامش التسويقي المطمق بين سع 
 التجزئة ــ سعر المنتج= سعر 

  6التجزئة وسعر المنتج  اليامش التسويقي النسبي بين سعر
 المنتج سعر ــــــــ التجزئة  سعر                        

 100  ــــــــــــــــــــــــــــــ  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ=                
 سعر التجزئة                                

 

ة ــل التسويقيــبين المراح ةــش التسويقيــلهواما.  6 دولـــج
لمحاصيل الفاكهة المدروسة في محافظة بغداد خلال  ةــالمختمف

 .مــدة الدراسة

 5و 4و 3و 2 ل الباحث بالإعتماد عمى الجداولإحتسبت من قِبَ المصدر:
التسويقيـة لمحاصيل الفاكهة  التكـاليف تقدير -رابعـاً :

-2014 الدراسة مدةالمدروسة في محافظة بغـــداد خلال 
2015 

في مجال تسويق  ىناك ثلاثة مستويات من التكاليف التسويقية
لاسيما فيما يخص تكاليف تسويق الفاكية  المنتجات الزراعية

ويمكن أن نتتبع السمعة حسب المنيج السمعي من  والخضر
الى المستيمك النيائي من خلال تفاصيل  المنتجالمزارع 

 -ىي : ،التكاليف التسويقية
الأول/التكاليف التسويقية بين المزرعـة وسوق  المستوى

 ةمالجم
ة التي يتحمميا المنتج ىي عبــارة عن التكاليــف التسويقي

ألف ــــــوق الجممة وىي تتـــــع منتجاتو في ســـة بيـــــلغاي  زارعــالم
 من 

 -ثلاثة بنود :
   التعبئة والتدريج-1

 .7وتتضمن الفقرات في الجدول 

 فقرات تكاليف التعبئة لمطن الواحد لمحاصيل الفاكهة المدروسة عمى مستوى المنتج في محافظة بغداد خلال مدة الدراسة.  7جدول 

 المصدر: إحتسبت من قِبَل الباحث بالإعتماد عمى إستمارات الإستبانة.
  

 انهىايش انتسىيقيح

 انًحصىل

 

 جًهح ــ ينتج تجسئح ــ جًهح تجسئح ــ ينتج

 نسثي

6 

 يطهق

5 

 نسثي

4 

 يطهق

3 

 نسثي

2 

 يطهق

1 

 انتفاح 244.34 28.27 335.66 27.97 580 48.33

 انعنة 222.25 26.74 358.75 30.15 581 48.82

 انثرتقال 225.68 29.06 343.32 30.65 569 50.80

 انلاننكي 240.61 26.75 349.39 27.97 590 47.24

48.80 

% 
580 

29.19 

% 
346.78 

27.71 

% 
 انًتىسط 233.22

 فقرات
 التعبئة تكاليف

 اللالنكي البرتقال العنب التفاح
 القيمة
 بالدينار

الأهمية 
 النسبية%

 القيمة
 بالدينار

الأهمية 
 النسبية%

 القيمة
 بالدينار

الأهمية 
 النسبية%

 القيمة
 بالدينار

الأهمية 
 النسبية%

 77.73 37500 79.28 37500 67.97 30000 79.56 41250 تكمفة الصناديق البلاستيكية لمطن الواحد -أ
 14.51 7000 14.80 7000 15.86 7000 13.50 7000 إجمالي كمفة العمل لمطن الواحد -ب
 7.77 3747 5.92 2800 16.18 7140 6.94 3600 لمطن الواحد كمفة الكمية التالفة)المفقودة( -جـ

 100 48247 100 47300 100 44140 100 51850 إجمالي كمفة التعبئة لمطن الواحد
 ــ 48.247 ــ 47.300 ــ 44.140 ـــ 51.850 إجمالي الكمفة لمكيموغرام الواحد
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 تكاليف التحويل المكاني  -  2
تتضمن تكاليف التحويل المكاني لمطن الواحد من الفاكية  

التفاح، العنب، البرتقال اللالنكي فقرتين ىي تكاليف التحميل 
 وتكاليف النقل من المزرعة الى أسواق الجممة المركزية .

   -يوضح ذلك والصيغة الأتيــة توضح ذلك : 8والجدول 
 = متوسط تكاليف النقل

                                                       دينار 45000   )دينار( الواحدةالنقمة  ط تكمفةمتوس  
 ــــــــــــــ                                                             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ           ـــ  =ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
 كغم 1147.7       )كغم(     متوسط حمولة النقمة الواحدة    
 دينار/كغم 39.21  =

 -أما متوسط تكاليف النقل عمى أساس القطعة فيكون :
      لمقطعة الواحدة =متوسط تكاليف النقل 

      دينار               45000متوسط تكمفة النقمة الواحدة )دينار( 
 ــــــــــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــ      ـــــــــــــــــــــــــــــ  = ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
 قطعة 50        )الصناديق(عدد القطع     
 دينار / قطعة 900=                                      

 44.60وعميو يكون أجرة نقل الكيموغرام الواحد من التفاح 
 واللالنكيولمبرتقال  كغمدينار/ 33.33ولمعنب  دينار /كغم

 لكل منيما. دينار/كغم  40.91

 .فقرات تكاليف التحويل المكاني  لمطن الواحد لمحاصيل الفاكهة المدروسة في محافظة بغداد خلال مدة الدراسة.  8جدول 

 المصدر: إحتسبت من قِبَل الباحث بالإعتماد عمى إستمارات الإستبانة.
                                                                     تكاليـــف الســـــوق -3

       وتتكون البيعتكاليف نقل الممكية في سوق الجممة أي وتعني 
 المزارعتكاليف السوق من الرسوم التي يدفعيا المنتج 

صاحب المكتب في سوق الجممة وىي موضحة حسب ل
  9 الجدول

 في محافظة بغداد خلال مدة الدراسةفقرات تكاليف السوق لمطن الواحد لمحاصيل الفاكهة المدروسة .   9جدول 

 المصدر: إحتسبت من قِبَل الباحث بالإعتماد عمى إستمارات الإستبانة.
 تي يتحمميا المزارع يمكنأما مجمل التكاليف التسويقية ال

حيث تضاف التكاليف التسويقية  10جدول حسب ال توضيحيا
كل حسب نوع الفاكية المدروسة الى سعر باب المزرعة لكل 

من الفاكية فيكون لدينا السعر الذي يبيع بو المنتج   نوع 
 سمعتو الى تاجر الجممة .

 
 
 

 فقرات تكاليف التحويل المكاني
 اللالنكي البرتقال العنب التفاح

 القيمة
 بالدينار

 الأهمية
 النسبية%

 القيمة
 بالدينار

الأهمية 
 النسبية%

 القيمة
 بالدينار

الأهمية 
 النسبية%

 القيمة
 بالدينار

الأهمية 
 النسبية%

 11.63 6250 11.81 6250 9.13 5000 12.81 6875 تكاليف التحميل دينار/ طن -أ
 83.72 45000 85.02 45000 82.18 45000 83.84 45000 تكاليف النقل دينار / طن-ب
 4.65 2498 3.17 1680 8.69 4760 3.35 1800 تكمفة الكمية المفقودة دينار / طن-جـ 

 100 53748 100 52930 100 54760 100 53675 إجمالي تكاليف التحويل المكاني دينار/ طن
 ــ 53.748 ــ 52.930 ــ 54.760 ــ 53.675 إجمالي تكاليف التحويل المكاني دينار / كغم

 فقرات تكاليف السوق
 اللالنكي البرتقال العنب التفاح

 القيمة
 بالدينار

الأهمية 
 النسبية%

 القيمة
 بالدينار

الأهمية 
 النسبية%

 القيمة
 بالدينار

الأهمية 
 النسبية%

 القيمة
 بالدينار

الأهمية 
 النسبية%

 28.57 2500 28.57 2500 33.33 2500 26.67 2500 دخول السيارة الى السوق رسم -أ
 71.43 6250 71.43 6250 66.67 5000 73.33 6875 إجور التفريغ -ب

 100 8750 100 8750 100 7500 100 9375 إجمالي تكاليف السوق دينار/ طن
 ــ 8.750 ــ 8.750 ــ 7.500 ــ 9.375 إجمالي تكاليف السوق دينار/ كغم
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 إجمالي التكاليف التسويقية التي يتحممها المزارع لمطن الواحد لمحاصيل الفاكهة المدروسة في محافظة بغداد خلال مدة الدراسة .10جدول 

 المصدر: إحتسبت من قِبَل الباحث بالإعتماد عمى إستمارات الإستبانة.
ة بين سوق الجممة المستوى الثاني/ التكاليف التسويقي

 وسوق التجزئة 
ىي عبــارة عن التكاليــف التسويقية التي يتحمميا تاجر الجممة  

عمى كمفيا من خلال والتي تم الحصول  ،في أسواق الجممة 
ويتم حساب متوسط تكاليف العمميات  إستمارات الإستبيان،

التسويقية التي يتحمميا تاجر الجممة من خلال الصيغة 
 الأتية: ـ

متوسط تكاليف العمميات التسويقية عمى مستوى تاجر الجممة 
= 

 متوسط تكاليف العمميات التسويقية )خلال الشير(       
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ   ــــ  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ     ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
    متوسط الكميات المباعة ) خلال الشير(        
 أخرى(الكيرباء +أجرة العاممين + إجور  إيجارالمحل +أجرة الماء +أجرة)

  دينار
ـــــــــــــــ=ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــ ـــــــــــــــــ ـــــــــــــــ ـــــــ  ــــــــــــــــــــــــــــــ

 )متوسط الكميات المباعة( كغم
 ( ديناراً 30000+   900000+ 90000+  15000+  750000)    
 =

ــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــ ـــــــــــــــــ  ـــــــــــــــــ
 كغم 210000

 ديناراً  1785000                
ــــــــــــ=     ـــــــــــــــــــــــ   ـــــــــــــــــ  دينار / كغم    8.5ــــــــــــــ      = ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 كغم  210000                
لمطن الجممة  ويقية التي يتحممها تاجرالتكاليف التس.  11جدول 
 خلال مدة المدروسة في محافظة بغداد لفاكهةلمحاصيل ا الواحد

 راسةالد

 .لمصدر: إحتسبت من قِبَل الباحث بالإعتماد عمى إستمارات الإستبانةا

ويقية بين سوق الجممة التسالتكاليف  المستوى الثالث/
 والمستهمك

وىي التكاليف التي يتحمميا تاجر التجزئة الذي يقوم بالشراء 
من أسواق الجممة والبيع لممستيمك وتشمل ىذه التكاليف عمى 
البنود التالية والتي تم الحصول عمى كمفيا من خلال 
إستمارات الإستبيان التي جمعت من أماكن متعددة من تجار 

 في محافظة بغداد خلال مدة الدراسة. )البيع بالمفرد( التجزئة
 تكاليف النقل إلى محل التجزئة  -1

  -:الصيغة الأتيــةب وضح ذلكنو  ذلك . يبين 12والجدول 
 (متوسط تكاليف النقمة الواحدة )دينار    

=   متوسط تكاليف النقل 
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

              متوسط حمولة النقمة الواحدة  )كغم(                                 
 دينار 37500        
 دينار / كغم 32.67ـــــــــــ  = ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ=  ــــــــــــــــــ
 كغم 1147.7       

  -أما متوسط تكاليف النقل عمى أساس القطعة فيكون :
 متوسط تكاليف النقل لمقطعة الواحدة

 اً دينار  37500       متوسط تكمفة النقمة الواحدة )دينار(       
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ = ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ=

 قطعة 50                        عدد القطع              
 دينار / قطعة  750 =   

 37.17وعميو يكون أجرة نقل الكيموغرام الواحد من التفاح
 دينار/ كغم ولمبرتقال واللالنكي 27.78دينار/كغم ولمعنب 

 كغم لكل منيما. دينار/ 34.09
 التكاليف التي يتحممها تاجر التجزئة في محمه -2
إيجارالمحل وأُجرة الماء وأُجرة الكيرباء وأُجرة العاممين  من 

ثمن أكياس البيع التي يشتري بيا  لديو في محل البيع و
جور المستيمك ما يحتاجو من فواكو وخضروات  أخرى وا 

ويتم حساب متوسط تكاليف  .متمثمة بخدمات تنظيف وغيرىا

 إجمالي التكاليف التسويقية التي يتحممها المزارع
 اللالنكي البرتقال العنب التفاح

 القيمة بالدينار القيمة بالدينار بالدينارالقيمة  القيمة بالدينار
 110745 108980 106400 114900 يتحممها المزارع دينار/ طن إجمالي  التكاليف التسويقية التي

 110.745 108.980 106.400 114.900 إجمالي  التكاليف التسويقية التي يتحممها المزارع دينار/ كغم

إجًاني انتكانيف انتسىيقيح 

 انجًهحانتي يتحًهها تاجر 

 انلاننكي انثرتقال انعنة انتفاح

انقيًح 

 تاندينار

انقيًح 

 تاندينار

انقيًح 

 تاندينار

انقيًح 

 تاندينار

إجًاني  انتكانيف انتسىيقيح 

انتي يتحًهها تاجر انجًهح  

 دينار/ طن

8500 8500 8500 8500 

إجًاني  انتكانيف انتسىيقيح 

انتي يتحًهها تاجر انجًهح  

 دينار/ كغى

8.5 8.5 8.5 8.5 
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من خلال  التجزئةالعمميات التسويقية التي يتحمميا تاجر 
 الصيغة الأتية: ـ

 عمى مستوى تاجر التجزئة  متوسط تكاليف العمميات التسويقية 
 متوسط تكاليف العمميات التسويقية )خلال الشير(        
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ= ـــــــــ  

 المباعة ) خلال الشير(متوسط الكميات         
    إيجارالمحل +أجرة الماء +أجرة الكيرباء +أجرة العاممين + ثمن  
 ديناراً  كياس البيع لممستيمك+ إجور أخرىأ

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ=ـــــــــــــــــــــــــ
 )متوسط الكميات المباعة( كغم                  

 اً دينار  300000+5000+40000+350000+36000+7000
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ=ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 كغم 24000
 ديناراً  738000       

 دينار / كغم  30.75ــــــــ =    ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ= ــــــــــــــــــــــــــــــــ
 كغم 24000       
 التالفةتكاليف الكميات  -3
التي لايقوم تاجر التجزئة ببيعيا بسبب عدم صلاحيتيا  

لمتسويق وقد تم تقدير ىذه التكاليف جميعيا من خلال 
الإستبانة  التي تم ممئيا من قبل تجار التجزئة في أغمب 

وكما مبين في الجدول مناطق محافظة بغداد )منطقة الدراسة( 
12. 

لمطن الواحد لمحاصيل الفاكهة المدروسة في محافظة بغداد خلال مدة التكاليف التسويقية التي يتحممها تاجر التجزئة فقرات .  12جدول 
 .الدراسة

  .المصدر: إحتسبت من قِبَل الباحث بالإعتماد عمى إستمارات الإستبانة
 باح تاجر الجممة وتاجر التجزئة إستخراج أر 

أرباح تاجر الجممة وتاجر التجزئة وذلك  يمكننا الآن إستخراج
 -من خلال الصيغة الرياضية التالية:

)سعر المنتج +  ــــــ  أرباح تاجر الجممة = سعر الجممة -1
 إجمالي تكاليف العمميات التسويقي لتاجر الجممة (.

)سعر ـــــ أرباح تاجر التجزئة = سعر البيع لممستيمك  -2
  (مميات التسويقية  لتاجر التجزئةالجممة + إجمالي تكاليف الع

 .يبين النتائج التي تم التوصل اليو 13والجدول 
بين سعر  تقدير الأهمية النسبية لبنود الهامش التسويقي

 المنتج وسعر المستهمك 
يتم حساب الأىمية النسبية لبنود اليامش التسويقي بين سعر 

دول والج لمستيمك  من خلال الصيغ التاليةالمنتج وسعر ا
 يبين ذلك. 14
الأهمية النسبية لمتكاليف التسويقية التي يتحممها تاجر  -أ

 الجممة      

 التكاليف التسويقية لتاجر الجممة            
 100  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــ     ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ= ــــــــــــــــــــــ    

 اليامش التسويقي                     
 الأهمية النسبية لأرباح تاجر الجممة -ب       
 أرباح تاجر الجممة             
                                           100    ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ= ـــــــــــــــــــــــــــــ    

 اليامش التسويقي              
 الأهمية النسبية لتكاليف النقل -جـ 

 تكاليف النقل                
 100  ـــــــــ   ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ= ـــــــــــــــــــــــــــــــــ    

 اليامش التسويقي             
الأهمية النسبية لمتكاليف التسويقية التي يتحممها تاجر  -د

 التجزئة
 يقية لتاجر التجزئةالتكاليف التسو            

  100  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ   ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ= ـــــــــــــــــــــــــــــ  
                             يقي            اليامش التسو                 

 فقرات تكاليف تاجر التجزئة
 اللالنكي البرتقال العنب التفاح

 القيمة
 بالدينار

الأهمية 
 النسبية %

 القيمة
 بالدينار

الأهمية 
 النسبية%

 القيمة
 بالدينار

الأهمية 
 النسبية%

 القيمة
 بالدينار

الأهمية 
 النسبية%

 40.22 37500 41.37 37500 32.37 37500 43.48 37500 تكاليف النقل إلى محل التجزئة -1
 32.98 30750 33.92 30750 26.54 30750 35.65 30750 التكاليف التي يتحممها تاجرالتجزئة في محمه -2
 26.79 24980 24.71 22400 41.09 47600 20.87 18000 تكاليف الكميات التالفة -3

 100 93230 100 90650 100 115850 100 86250 إجمالي التكاليف التسويقية لتاجرالتجزئة  دينار/ طن

 ــ 93.230 ــ 90.650 ــ 115.850 ــ 86.250 إجمالي التكاليف التسويقية لتاجرالتجزئة  دينار/ كغم
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 الأهمية النسبية لتكاليف الكميات التالفة -هـ 
 تكاليف الكميات التالفة                

   100  ـــــــــــــــــــــــــــــــــ    ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ= ـــــــــــــــــــــــــــ  
                                          اليامش التسويقي                       

 تاجر التجزئةالأهمية النسبية لأرباح  -و 

 
 أرباح تاجر التجزئة               

 100  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــ   ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ= ــــــــــ  
 اليامش التسويقي               

 

 .مكونات الهامش التسويقي لمحاصيل الفاكهة المدروسة في محافظة بغداد خلال مدة الدراسة.  13جدول 

 .12و 11 و  5و  4و  3و  2 إحتسبت من قِبَل الباحث بالإعتماد عمى الجداول  -المصدر: 
 .الأهميـــة النسبيــــة لبنــود الهامـــش التسويقـــــي بيــن سعــر المنتــج وسعــر المستهمــــك.  14جــــدول 

 .13و  6و  5و  4و  3و  2 بالإعتماد عمى الجداول المصدر: إحتسبت من قِبَل الباحث 
اس الكفاءة التسويقية والعوامل المؤثرة عميها في منطقة قي

 الدراسة 
لابد من  لقياس الكفاءة التسويقية لمحاصيل الفاكية المدروسة

بغداد معرفة التكاليف الإنتاجية لمطن الواحد منيا في محافظو 
وقد أمكن من خلال الدراسة الميدانية  الدراسة(. )منطقة

والمعمومات الواردة في إستمارة الإستبيان إعداد الجدول 
الخاص بالتكاليف الإنتاجية بنوعييا المتغيرة  والثابتة وكما 
أسمفنا ، وكذلك تم التعرف عمى الأسعار المزرعية وأسعار 

يقية المطمقة والتكاليف البيع لممستيمك وكذلك اليوامش التسو 
التسويقية وجميعيا مقدرة بالدينار لمطن الواحد وحسب ما 

 .15موضح في الجدول 
قياس الكفاءة التسويقية لمحاصيل الفاكهة المدروسة في 

 2015-2014 محافظة بغداد خلال مدة الدراسة

يُعَد قياس الكفاءة التسويقية من الصعوبة بمكان بالنظر إلى  
لمنفعة الاستيلاكية لممخرجات النيائية لمعمميات مشكمة قياس ا

التسويقية ، والتي تمثل العقبة الأساسية لتعريف و قياس 
الكفاءة التسويقية. فإذا كان بالإمكان قياس التكاليف التسويقية 
فانو من الصعب قياس مستوى أداء الخدمات التسويقية. إلا 

يبية لمكفاءة إنو أمكن لبعض الإقتصاديين وضع مقاييـــس تقر 
  .(16) التسويقية الزراعية والتي منيا الصيغ الرياضيــة الأتية

قيــــاس الكفـــاءة التسـويقــية لمحاصيل الفاكهة المدروسة  -أولًا:
ـة بين مجمل التكاليف من خلال مقارنـــات تعكس النسبــ

والتكاليف الكميـــة )الإنتاجية والتسويقية( لممنتج  التسويقية،
 .ق وذلك بإستخدام المقياس التاليالمسو

نىع 

 انًحصىل

 

سعر انًنتج )سعر 

 تاب انًسرعح+

تكانيف انتسىيق 

انتي يتحًهها 

 انًنتج(

إجًاني 

تكانيف 

انعًهياخ 

انتسىيقيح 

 نتاجر انجًهح

سعر 

 انجًهح

أرتاح تاجر 

 انجًهح

إجًاني تكانيف انعًهياخ انتسىيقيح نتاجر 

 انتجسئح
سعرانثيع 

 نهًستههك

 تاندينار

أرتاح 

تاجر 

تكانيف  انتجسئح

 اننقم

انتكانيف انتي 

يتحًهها تاجر 

 انتجسئح في يحهه

تكانيف 

انكًياخ 

 انتانفح

 249.41 1200 18.000 30.750 37.500 120.94 864.34 8.500 734.90 انتفاح

 242.9 1190 47.600 30.750 37.500 107.35 831.25 8.500 715.40 انعنة

 252.67 1120 22.400 30.750 37.500 108.20 776.68 8.500 659.98 انثرتقال

 256.16 1249 24.980 30.750 37.500 121.36 899.61 8.500 769.75 انلاننكي

 28.245 30.750 37.500 114.463 842.97 8.500 720.0075 انًتىسط
1189.7

5 

250.28

5 

 نوع المحصول
الأهمية النسبية 
لمتكاليف التسويقية 
 لتجار الجممة %

الأهمية النسبية 
 % لأرباح تاجرالجممة

الأهمية النسبية 
 لتكاليف النقل

 % 

الأهمية النسبية 
لمتكاليف التسويقية 
 لتجار التجزئة %

الأهمية النسبية 
لتكاليف الكميات 

 التالفة%

الأهمية النسبية 
لأرباح تاجر 
 التجزئة%

 53.63 3.87 6.61 8.06 26.00 1.83 التفاح
 51.18 10.03 6.48 7.90 22.62 1.79 العنب
 54.93 4.87 6.68 8.15 23.52 1.85 البرتقال
 53.45 5.21 6.42 7.82 25.32 1.77 اللالنكي
 53.30 6.00 6.55 7.98 24.37 1.81 المتوسط
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                                                                      =      1الكفاءة التسويقية 
 مجمل التكاليف التسويقية                    

 100× ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــ     100 
 التكاليف الكمية )التسويقية والإنتاجية(سمعة المسوقة 
ىذا المقياس كانت نتائج الكفاءة التسويقيـة  وبإستخدام

 اللالنكي البرتقال، التفاح،العنب، ةالمدروسـ لمحاصيل الفالكيـة
لكل  %68.81%، 69.78 %،54.87 %،63.20 بحدود

أما الكفاءة التسويقية لمحاصيل الفاكية  منيا عمى التوالي
 %64.87الدراسة كانت بحدود  مدةالمدروسة مجتمعةً خلال 

ية نتيجة لتباين تكاليف التباين في نتائج الكفاءة التسويق وىذا
 والتكاليف التسويقية من محصول الى أخر مع الفرضالإنتاج 

إن المحاصيل جميعيا  تسير بنفس المسمك التسويقي. 
 .يبين ذلك 16والجدول 
ة من خلال مقياس أخر قياس الكفاءة التسويقي -ثانياً :

 = 2الكفاءة التسويقية   وهو كما يمي
 اليوامش التسويقية                

 100 ×ـــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــ 100 
 التكاليف الإنتاجيةاليوامش التسويقية  +           

ة ـــــــد حساب الكفاءة التسويقيـــمن خلال ىذه العلاقة عن
ـــاءة ـــــــائج الكفـــــــت نتــــــــة كانــــــة المدروســـــــالفاكي لـــــلمحاصي
%، 45.79%،32.56%، 38.30دودـــــبح ةــــــــالتسويقي
، اللالنكي عمى  البرتقال لكل من التفــاح ، العنـب، 44.27%

التسويقية لمحاصيل الفاكية المدروسة  التوالي أما الكفاءة
يمكن أن  .%40.66كانت بحدود  مجتمعةً خلال فترة الدراسة

نستنتج من خلال ىذه النتائج إن الكفاءة التسويقية منخفضة 
لمختمف المراحل التسويقية  وذلك لإرتفاع اليوامش التسويقية

رتفاع أرباح نتيجة لإرتفاع  الوسطاء. التكاليف التسويقية وا 
 يوضح ذلك  16والجدول 
 سويقية من خلال العلاقة التالية قياس الكفاءة الت -ثالثاً :

 = 3 الكفاءة التسويقية
 التكاليف التسويقية والإنتاجية                   

                        100×    ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ ــــــ 100  
    القيمة الكمية لممنتج المسوق                  

سويقية س الكفاءة التمن خلال ىذه العلاقة كانت نتائج قيا 
 العنب ،البرتقال ،اللالنكي التفــاح ، لمحاصيل الفاكية المدروسة

لكل  %45.46% ، 38.50% ، 57.03% ، 52.52بحدود 
منيا عمى التوالي. أما الكفاءة التسويقية لمحاصيل الفاكية 

. %48.50المدروسة مجتمعةً خلال فترة الدراسة كانت بحدود 
متوسطات تكاليف الإنتاج والأسعار المزرعية وأسعار البيع لممستهمك والهوامش التسويقية المطمقة والتكاليف .  15دول ج

 ينار/طن()دالتسويقية

 إحتسبت من قِبَل الباحث بالإعتماد عمى إستمارات الإستبانة -المصدر:
 التسويقية وىذا ويتضح من ذلك إن ىناك تباين في الكفاء

محصول من ع لممستيمك لكل البي تباين أسعار بسبب
ي التكاليف المدروسة وكذلك وجود تباين ف لالمحاصي

والفرق بين  يوضح ذلك. 16والجدول  ةـــــــــــالتسويقية والإنتاجي
المقاييس الثلاثة ىو طريقة المقارنة فالأول يعكس النسبة بين 
 التكاليف التسويقية والتكاليف الكمية )التسويقية والإنتاجية(

تسويقية مرتفعة لدخول التكاليف حيث تكون الكفاءة ال
وبسبب انخفاض  ،التسويقية في حسابيا مع التكاليف الإنتاجية

التكاليف التسويقية في دراستنا ىذه مقارنة بالتكاليف الإنتاجية 
أما المقياس فإن ذلك يؤدي الى إرتفاع في الكفاءة التسويقية. 

الثاني يعكس النسبة بين اليوامش التسويقية والتكاليف 
، واليوامش التسويقية تتضمن التكاليف التسويقية + الإنتاجية

الأرباح وبسبب إرتفاع أرباح الوسطاء فيؤدي الى زيادة في 
 . اليوامش التسويقية مما يؤدي الى إنخفاض الكفاءة التسويقية

التسويقية )أما المقياس الثالث يعكس النسبة بين التكاليف 
، وبسبب إرتفاع لممنتج المسوق( والقيمة الكمية والإنتاجية

انتكانيف انتسىيقيح+انتكانيف 

 الإنتاجيح نهطن انىاحد

دينار / طن   

يجًم انتكانيف 

 انتسىيقيح نهطن انىاحد

دينار/ طن   

انهايش انتسىيقي 

 انًطهق نهطن انىاحد

 دينار/ طن

سعر انًستههك 

 نهطن انىاحد

 دينار/ طن

 سعرتاب انًسرعح

 نهطن انىاحد

 دينار/ طن

 تكانيف إنتاج

 انطن انىاحد

 دينار/ طن

 نىع انًحصىل
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التكاليف التسويقية والإنتاجية لذا تكون الكفاءة التسويقية أيضاً 
منخفضة مقارنة مع المقياس الأول وأقرب اليو من نتائج 

.المقياس الثاني

 والقيمة الكمية لممنتج المسوق حساب الكفاءة التسويقية بالمقاييس التي تربط بين التكاليف التسويقية والتكاليف الإنتاجية.  16جدول  

 .إستمارات الإستبانةإحتسبت من قِبَل الباحث بالإعتماد عمى  -المصدر:
يمكن أن نستنتج وأستناداً إلى النتائج التي تم التوصل الييا 

إن الأىمية النسبية لميامش  16، 14، 13، 6من الجداول 
التسويقي المطمق بين سعر المنتج وسعر المستيمك يمثل 
ع نسبة عالية مما يدفعو المستيمك إذ بمغت كمتوسط لمجمو 

وىذا يعني إن  %48.80محاصيل الفاكية المدروسة حوالي 
من دينار المستيمك المدفوع لمحصول عمى  48.80%

كيموغرام واحد من محاصيل الفاكية تذىب كأرباح الى 
والعمميات التسويقية والنقل  تاجر الجممة والتجزئةالوسطاء 
ن الأىمية النسبية لأرباح تاجر التجزئة من و  وغيرىا. ا 

لى إذ بمغت كمتوسط اليامش التسويقي جاءت بالمرتبة الأو 
ىذا  %53.30الفاكية المدروسة حوالي ل لمجموع محاصي

من اليامش التسويقي بين سعر المنتج  %53.30يعني إن 
حتمت أرباح و  وسعر المستيمك ىي أرباح تاجر التجزئة. ا 

تاجر الجممة المرتبة الثانية من اليامش التسويقي إذ بمغت 
وىذا يعني  %24.37كمتوسط لمحاصيل الفاكية المدروسة 

مش التسويقي بين سعر المنتج من اليا %24.37إن 
حتمت العمميات التسويقية و  والجممة ىي أرباح تاجر الجممة. ا 

لتجار الجممة وتجار التجزئة مجتمعةُ المرتبة الثالثة من 
اليامش التسويقي بين سعر المنتج والمستيمك إذ بمغت 

وىذا يعني  %8.36كمتوسط لممحاصيل المدروسة حوالي 
ويقية ليا تأثير عمى الأسعار التي إن تكاليف العمميات التس

وأحتمت تكاليف النقل المرتبة الرابعة من  . يدفعيا المستيمك
حيث الأىمية النسبية حيث بمغ متوسطو لمفاكية المدروسة 

أما تكاليف الكميات التالفة فقد جاء  .%7.98حوالي 
بالمرتبة الخامسة من حيث الأىمية النسبية حيث بمغت 

 .%6.00 فاكية المدروسة بحدودكمتوسط لمحاصيل ال

ضعف أداء النظام التسويقي لمحاصيل نستنتج كذلك و 
الفاكية المدروسة عمى طول القنوات التسويقية التي تمر 

 المقاييسخلاليا، إذ بمغ متوسط الكفاءة التسويقية بحسب 
كانت  1فحسب المقياس  الثلاثة المستخدمة في إسخراجيا

 كانت بحدود 2وحسب المقياس  %64.87بحدود 
 وىي %48.50كانت بحدود  3وحسب المقياس  40.66%

سن القوانين توصي الدراسة  مما تقدم منخفضة. بشكل عام 
والتشريعات الكفيمة بضمان حماية المنتوجات الزراعية 

أرباح  بسبب إرتفاعو  .المحمية من المنافسة مع مثيلاتيا
الوسطاء والذي شكل نسبة عالية مما يدفعو المستيمك 
توصي الدراسة بإنشاء أسواق تعاونية من قبل المزارعين أو 

المنتج الى المستيمك أسواق من أسواق التي يطمق عمييا 
رتفاع  وذلك يؤدي الى خفض السعر المدفوع من المستيمك وا 

لتسميف تفعيل نظام ا نصيب المنتج مما يدفعو المستيمك.
الزراعي وتشكيل لجنة لمتابعة ذلك لتمكين أصحاب البساتين 
الحصول عمى قروض ميسرة يكونوا بأمس الحاجة إلييا، في 

تشجيع الإستثمار في بناء أسواق جممة  .موسم التسويق 
ضرورة . نموذجية ومطابقة لممواصفات العالمية ومتخصصة

لكي لا م المعمومات التسويقية من الجيات الرسمية يتقد
يجعل المزارعين يعتمدون عمى مصادر أخرى متحيزة بإتجاه 
الوسطاء أو غير موثوقة المصدر. تفعيل دور الجيازين 
التسويقي والارشادي لكي يأخذا دورىما في الارشاد وتقديم 
النصح والمشورة لممزارعين في مجال التسويق لمحاصلات 

يوصي الباحث بمزيد من الدراسات التي تتعمق و  .الزراعية
بمحاصيل الفاكية كالإنتاج وتكاليفو وتسويقو وتحميل أسعار 
الفاكية بغية وضع سياسة إنتاجية وسعرية تساىم في معالجة 

انكفاءج 

 انتسىيقيح

3 

% 

انكفاءج 

انتسىيقيح 

2 

% 

انكفاءج 

انتسىيقيح 

1 

% 

 انتكانيف انتسىيقيح

+ انتكانيف 

 نهطن الإنتاجيح

 انىاحد

 دينار/ طن  

يجًم انتكانيف 

انتسىيقيح نهطن 

 انىاحد

 دينار/ طن

انهايش 

انتسىيقي 

انًطهق 

 نهطن انىاحد

 دينار/ طن

سعر 

انًستههك 

 نهطن انىاحد

 دينار/ طن

سعر تاب 

 انًسرعح

 نهطن انىاحد

 دينار/ طن

تكانيف إنتاج 

 انطن انىاحد

 دينار/ طن

نىع 

 انًحصىل

 انتفاح 360103.432 620000 1200000 580000 209650 569753.432 63.20 38.30 52.52

 انعنة 280549.941 609000 1190000 581000 230750 511299.941 54.87 32.56 57.03

 انثرتقال 480640.372 551000 1120000 569000 208130 688770.372 69.78 45.79 38.50

 انلاننكي 468693.562 659000 1249000 590000 212475 681168.562 68.81 44.27 45.46

 انًتىسط 397496.827 609750 1189750 580000 215251.25 612748.077 64.87 40.66 48.50
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التدىور الحاصل في إنتاج وتكاليف تسويق ىذه المحاصيل 
نحاء لسمع الزراعية الميمة لممستيمك في جميع أالتي تُعَد من ا

 العالم.
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